Siddetsiz Eylem Stratejisi El Kitabi

Bu el kitabi, The Ruckus Society tarafindan hazirlanan “Action Strategy — A how to Guide” el kitabindan Siddetsizlik Egitim ve Arastirma
Merkezi tarafindan derlenerek hazirlanmistir.
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Eylemler bir kusagi gl¢lendirebilir, bir konunun uluslararasi glindeme gelmesini saglayabilir

ve politik bir degisimi zorlayabilir. Yine de eylemler zayif sekilde gergeklestirilebilir ve
grubunuza veya hedeflerinize zarar verebilir. Bu el kitabi, stratejik eylem tasarimi konusunda
size yardimci olmak amaciyla hazirlanmistir.

El kitabi The Ruckus Society tarafindan hazirlanmis ve Siddetsizlik Egitim ve Arastirma
Merkezi tarafindan Tiirkge’ye uyarlanmistir.

“Dogrudan eylem” The Ruckus Society icin su anlama gelmektedir; etkisinin derhal
goruldigu eylemlerin/fiillerin politik veya sosyal kazanim elde etmek ve gii¢c dinamiklerinin
adaletsizligine karsi ctkmak amaciyla stratejik kullanimidir.

Sosyal Hareketlerin Giicu

Genellikle eylemler kampanyalar icinde ve kampanyalar da sosyal hareketler iginde
gerceklesir. Bir sosyal hareket farkl gruplardan, aglardan ve bireylerden olusur ve bu 6geler
benzer sistematik amaclara dogru hareket ederler. Sosyal hareketler glglidir ¢linkl etkileri,
bilesenlerinin tek basina vyaratabilecegi etkilerin toplamidir. Eger eylemleriniz ve
kampanyalariniz sinerji olusturuyor ve bir araya getirebiliyorsa kalici bir degisim yaratabilir.
Akill (SMART) bir bigimde tasarlanmis eylem ve kampanya stratejileri, diger gruplarin galistigi
kampanyalar igin tamamlayici olur ve etkisini blyltlir. Unutmayiniz ki higbir kampanya bir
boslukta hayata gecmez, isleriniz ve eylemleriniz etki yarattigi gibi diger bir ¢ok kisinin
calismalarindan da etkilenir.



Bir kampanyanin temelleri

KAMPANYA STRATEJiSI
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VIZYON

Kampanyanin
amaci

Bir kampanyanin temelleri

Birgok kampanya, sorunun arastiriimasi ve amaglarin

belirlenmesi ile baslar. Workshoplar dizenlemek gibi

ik
asamalarda kampanyalar oOrgiitsel yapinin insasi, yeni

egitim faaliyetleri cogunlukla sonraki islerdir.
muttefiklerle ittifaklar, bir grup olusturmak, yeni grup
dyeleri bulmak gibi konularla ilgilenirler. Gruplar genellikle,
bir anlasmaya varma umuduyla 6nce hedef ile miizakere
ederler. Daha sonra kampanyalar, diisiik seviyeli karsi ¢ikis
taktikleri kullanma egilimine girer; 6rnegin belediye meclisi
toplantilarinda konusmak gibi. Yiiksek seviyeli karsi ¢ikis
taktikleri

gerektiren eylemler bunlari takip eder; 6rnegin yuruyusler,

ve vyogun kaynak (6rn; insan, ekonomik)
davalar ve sivil direnisler gibi. Kampanyalar, genellikle bir
grup karsi tarafla bir anlasma yapmak lizere miizakerede
bulundugu asamada bir duraklama siirecine girer ama yine
de anlasmanin uygulanmasini givence altina almak
amaciyla baski uygulama siirecine yeniden girdikleri de

sikhkla goralir. Bu elkitabi bir kampanyanin ortalarinda

meydana gelen “karsi ¢ikis”, muhalefet edilen tarafla “karsi

Vizyon: Diinyanin olmasini istedigimiz
sekli. Vizyonlar buyulk resimlerdir,
dondsturiciadir, merak uyandirici,
inandiricid ve derindir.

Kampanya amaci: Problemimizi
¢Ozerek elde edecegimizi
dislindigliimiz seydir.

Kampanya stratejisi: Bulundugumuz A
noktasindan hedefimize goétiirecek
planimizdir.

Eylem: stratejimizi hayata gegcirecek bir
taktiktir.

karsiya gelme” eylemleriyle ilgilidir.




iligkiler

Yeniden grup olma

Eylemimiz tamamlandiginda
kutlamay1 nasil planliyoruz?
Eylemimizin degerlendirmesini
nasil yapmayi planliyoruz?
Bagari nasil bir seye benziyor?
Neyi 6lgmeyi istiyoruz?

Kilit paydaslarla iliskilerimiz

nasil etkilenecek? Goriisiimiize
yaklasacaklar m1 yoksa uzaklagacaklar mi?
Yeni iligkiler yaratacak miy1z?

Kiminle iletisime gegmeliyiz,

g—

danismaliyiz, onay almaliy1z
veya isbirligine girmeliyiz?

Orgiit

Grubumuz nasil etkilenecek?

Bu taktik yeni tiye katilimini,

var olan iiyeleri ve yeni beceriler
kazanimini nasil etkileyecek?
Taktik, gliven mi yaratacak yoksa
gerilim ve yipranma mi yaratacak?

Ton

Eylemin tonu ne?

Temkinli, eglenceli, 6fkeli veya sakin?
Dahil olmasini istedigimiz insanlar
(katilimcilar, bakip gegenler)

tona nasil tepki verecek?

Amaglar & Stratejiler

Eylem, SMART amaglara sahip

ve devam etmekte olan sistematik
bir kampanyanin pargasi mi?
Eylem, amaglarimiza ulasmamizda
bize nasil yardimci olacak?

Hangi amaglar?

Bu taktik, stratejimizle uyumlu mu
ve daha énce ne yapildi ve sonra
ne yapilacak? Bu taktik daha 6nceki
calismamizdan 6grendigimiz
dersleri igeriyor mu?

Kaynaklar

Bu eylem grubun siirl
zamanina, enerjisine ve

kaynaginin kullanimina deger mi?

Bagarili bir sekilde
gerceklestirecek kapasitemiz
var m1? Genigletebiliyor muyuz
veya kiigtltebiliyor muyuz?

Taktik yildizi

Hedef

Hedef kim?

Hedefin genel amag lizerindeki
etkisi ne? Bu taktik hedefi nasil
etkileyecek? Hedef nasil tepki
verecek? Hedefin verebilecegi
tepkiye hazirlik miy1z?

Konum

Taktik nerede uygulanacak?
Konum, sorunun olustugu yeri
gosteriyor mu ve hedefi agiga?
¢ikariyor mu? Konum; tiiketim,
yikim veya karar verme
noktalarindan birinde mi?

Mesaj

Taktik; izleyicilerimizle,
hedefimizle veya miittefiklerimizle
neyin iletisimini kuruyor?

Anlagilir ve ikna edici/inandirict mi?

Zamanlama

Eylemi ne zaman yapmaliy1z?
Neden?

Zamanlama bizim igin bir
potansiyel tagiyor mu veya
karsitlarimizin savunmasiz
oldugu bir zaman m1?

Var olan olaylardan veya
yeni gelismelerden
faydalanabiliyor muyuz?

Stratejik bir eylemi hazirlarken sorabilecegimiz kritik sorulardan

olusan bir arag. Yildizin yukarisindan saat yoniinde hareket ediniz ve

eyleminizi sorulara cevap vererek hazirlamaya baslayabilirsiniz.



Amaglar & Stratejiler

Yeniden gnl: olma A Hedef A m a g I a r

SN
\ Konum .
ishiter___ V Amaclar, AKILLI (SMART) olmalidirlar yani:

Orgiit

F
Y v
y A /\A - Spesifik (Specific): Amag, kampanyanin varmak istedigini net bir

Vava

3 sekilde ifade eder.

Zamanlama

Olgiilebilir (Measurable): Basariy acik bir sekilde nicel veya nitel
olarak dlgebilmeliyiz.

Kaynaklar

Harekete gegirici (Activating): Kisilerin ve gruplarin katilabilmelerini saglayan bir ¢ok yol
vardir. Kampanyada, yeni aktivistler veya zamani az olan kisiler de dahil olmak Uzere
zamanini ve uzmanligini tam olarak sunabilecek herkese bir yer vardir.

Gergekgi (Realistic): Amag, iddiali ama ulasilabilirdir. Eger cok iyi bir kampanya
yuritirsek kendimizi gercekgi bicimde gorebilir ve amacimizi bir aydan 10 yila kadar bir
sirede elde edebiliriz. Bir aktivist grubun c¢ok-yilli bir kampanyaya oncllik edecek
kapasitesinin olmamasi normaldir ama baska bir grup kampanya liderligini/yuraticulagind
ustlenebilir ve boylece herkes isbirligi yapmis olur. Bir ¢ok grup daha kiglk gruplarla isbirligi
yapar. Eger amacimiz ¢ok bulylikse bizi bu blylk amaca yakinlastiracak alt bir amag
belirlemekte fayda vardir. “Blitiin savaslari durduracagiz” gercekgi bir kampanya amaci
degildir ama yine de cok glizel bir vizyondur. Ama vicdani reddin hak olarak taninmasi
gercekei ve vizyon iceren bir amactir. Gergekci amaclari elde ettigimizde politik momenti
degistirir ve “gercekdisi” talepleri daha mimkiin talepler yapar.

Zaman odakh (Time-specific): Amag, insanlarin hayatinda, belirlenmis bir zaman dilimi
icinde fark yaratir. Zaferi ve bunun sonucunda gerceklesecek degisimlerin gorulebildigi
kampanyalarda yeni katilimcilar kazanmak ve eldekileri tutabilmek daha kolaydir.

Akilli (SMART) amaclarimiz oldugunda siirecimizi daha rahat degerlendirebilir ve
gerektiginde yonlimizi degistirebiliriz. SMART amaglar, lizerinde ¢alistigimiz konuda bizlerin
de birer 06grenci olabilecegi, neyin ise yarayip neyin ise yaramadigini 0Ogrenirken
kampanyamizin daha stratejik olabilecegi anlamina gelir.


http://vicdaniret.org/vicdani-ret-nedir/

Strateji

Akilli (SMART) bir strateji; amaci, uygun konumu ve grubun kapasitesini dikkate alir. Ornegin,
bir 6grenci grubu 6grenci harglarini azaltacak bir yasanin mecliste kabul edilmesini kendisine
amag edinir. Grup, milletvekillerini hedefleyen bir dizi eylemi iceren bir stratejileye karar
verir. Bu stratejiye karar vermislerdir ¢link;

a) Grubun eylem orgitlenmesine dair deneyimi vardir,

b) Bolgedeki diger 6grenci gruplariyla birlikte 6rgiitlemek istemektedirler ve

c) Diger gruplar lobi c¢alismasi yapmaktadir ve vyasanin geg¢mesi igin davalar
acmaktadirlar.

Bu grup, taktiksel bir biraradaliga sahiptir.

Akillh (SMART) stratejiler tutarli ve degisime agiktir. Tutarllik, ¢abalarinizin Uzerine siireg
icinde yeni tuglalar koyma, yeni seyler insa etmenize olanak tanir. Ornegin, bir grubun taktigi
sadece boykot yapmaksa, ilgili sirketin mallarini tiketenlere boykota ¢agri mektuplar
gondererek bu boykot giicli bir sekilde buyutilebilir. Eger boykot eylemini gergeklestiren
grup Uyeleri AYNI ZAMANDA yasayl gecirmekle de ugrasirlarsa grubun enerjisi dagilr.
Eylemlerimiz stratejimizle, daha 6nce bizim ve baskalarinin yapmis oldugu ve yapmaya
niyetlendigimiz diger galigmalarla uyumlu olmalidir.

Diger taraftan bir stratejinin etkili olup olmadigini siirekli olarak sorgulamak gereklidir;
bunun igin “zamanimizi en iyi bdyle mi kullanmaliyiz?” ve “yeni politik gelismeler veya
degisimler calismamizi nasil etkiliyor?” gibi sorulari sormamiz ¢ok 6nemlidir.

Eger butlncul bir stratejiyi uygulayacak kaynaklarimiz ve zamanimiz yoksa bu durumda diger
gruplarla isbirligi yaparak ortak bir strateji belirleyebiliriz.



Amaglar & Stratejiler

Yemdengrup olma A Hedef
l A, - , L
lhskller o Evlemlerin bir hedefi vardir. Hedef, konu ile ilgili ciddi bir
"- glice sahip olan ve size aktif olarak karsi ¢ikan bir grup veya
kisilerdir, érnegin bir maden sirketi. (érnek: 2004 Istanbul
\ e 5 NATO zirvesi sirasinda yapilan NATO karsiti eylemler)
rgut
Bununla birlikte kampanyalarinizdaki eylemler sadece
\7 Zamanlama hedefinize baski uygulamak amacini tagsimaz; kampanya
Kaynaklar

galismasi ayni zamanda konuya dahil olan veya bundan

etkilenen taraflarla iligki kurmak tizerinedir.

“Mittefikler spektrumu” diyagrami (Training for Change tarafindan olusturulmustur) bir

meseleyle iliskili taraflarin konumlandirilmasi ve tanimlanmasinda bize yardimci olan bir
aractir. Taraflari tanimlarken mimkin oldugunca spesifik olun, hem gruplar hem de
meseleden etkilenen bireyleri tanimlayin.

Bircok grup kampanya icine “cekmek” icin bir
veya iki taraf secer. Taraflardan biri size dogru
birazcik bile kaysa bu pozitif bir seydir. Bazen

taraflardan birine dncelik vermemiz gerekebilir

Pasif
karsitlar

Pasif
miittefikler

cunkl diger muttefikler bu kisilerle/gruba cok

fazla dikkat etmiyor olabilir ya da bu

kisilerle/grupla bizim zaten bir given iliskimiz AKtif miittefikler

vardir veya onlara erisebilir ya da dogrudan

Lider miittefikler

Aktif kargitlar

Lider karsitlar

eylem taktiklerine sempatileri oldugunu

KAMPANYA AMACI

biliyoruzdur.

Bir eylemi tasarlarken eylemimizin ilgili taraflari nasil etkileyecegini ve eyleme/slrece nasil
dahil olabilecekleri sorusunu sormak faydalidir. Kimi hedef aliyoruz? Eylemimiz digerlerine
ulasmamizi saghyor mu, onlarin dahil olmasina imkan sagliyor mu veya stratejik
onceliklerimizi paylasan (veya paylasabilecek olan) diger gruplarla partner olmamiza imkan
taniyor mu? Unutmayin ki bazi eylemler kilit role sahip gruplari istemeden karsit yéne dogru
hareket ettirebilir.

Bazen taktikle ilgili fikirlerin diger gruplarla tartisiimasi yerinde bir sey olur. Kampanya
calismasi yapan gruplarin taktik ve amaclarini, bunlarin uygulanmasiyla giindelik hayatlarinin
dogrudan etkilenebilecegi topluluklarla ya da kampanya icinde 0On saflarda yer alan
topluluklarla paylasiimasi/tartisiimasi saygili bir davranistir. (6rnek: Bergama Altin Madeni

direnisinde Bergama koylulerinin 6nculigiinde baslamasi ve verilen hukuk destegi ile yapilan

kampanya calismalarinin timunun koylulerin talepleri ve bilgileri cercevesinde yuritiulmesi)



http://www.bianet.org/bianet/toplum/36603-nato-ve-savas-karsiti-eylemler-
http://www.bianet.org/bianet/toplum/36603-nato-ve-savas-karsiti-eylemler-
http://www.trainingforchange.org/
http://www.bianet.org/bianet/siyaset/160766-bergama-altin-madeni-direnisi-topragin-bekcileri
http://www.bianet.org/bianet/siyaset/160766-bergama-altin-madeni-direnisi-topragin-bekcileri
http://www.bianet.org/bianet/siyaset/160766-bergama-altin-madeni-direnisi-topragin-bekcileri

Amaclar & Stratejiler

Yeniden grup olma Hedef

iligkiler

£a Bir eylemin tonu; mesaji, diger kisilerin ve muttefiklerin eyleme

Vo —

katihmini veya kampanya icinde kalmasini ciddi bicimde etkiler.

\l v Eger tonumuzla ilgili dikkatli degilsek vermek istemedigimiz bir
orgmlA /:AMM mesaji vermis olarak bulabiliriz kendimizi. Ornegin, “flash mob”
/ £ aktiviteleri eglencelidir ve yapilan yerdeki esnafi

Ton ‘7 Zamanlama uzaklastirmaktansa onlarin da katilimina imkan tanir.

Kaynaklar

Bir eylemi degerlendirme asamasi  hatalarimizdan  ders

Amaglar & Stratejiler

cikarabilecegimiz, yeniden bir grup olmaya, daha etkili bir grup ve ~ Yenidengrup A

Hedef

olma %» LA
stratejik kampanya olusturmaya dair analiz yapma olanagi saglayan V N _—
onemli bir asamadir. Eylemden kisa bir sire sonra grubu tekrar m’k“cr\l \";
biraya getirmeye yardimci olur ve bu degerlendirmelerde su gibi r
sorular sorulabilir: Neyi iyi yaptik? Neyi daha fazla gelistirmeliyiz? ﬁrgﬁtlA — yicsaj
Taktigimiz grubumuzu, ilgili taraflarla ve hedefimizle iliskimizi nasil >‘743
Ton Zamanlama

etkiledi? Bu eylemden hangi dersleri ¢ikardik? Bir sonraki adimlarimiz

Kaynaklar
neler olacak? ”
Zaferleri veya basarili eylemleri kutlamak (resmi olarak kazanmasak bile) bir kampanyanin
temel unsurlarindan biridir ancak bu kutlamalari yeterince yapmiyoruz. Daha Oteye

gecmeden once bir kutlama orglitlemeye zaman ayirin — birlikte yapilacak bir parti, bir aksam

yemegi vb.
Yemdengrupoi‘";3°'“r&s"a‘e‘i'er et Eylemler yeni tiyeler kazanmak icin harika yollardir ve kampanyanin
| W “ i reklamini yaparlar, fon bulmayi hizlandirirlar, gliclendirirler, politize
inskiter V N\ ‘—K"“""‘ ederler, gaza getirirler, becerileri arttirirlar ve bir 6rgutin birlikte
\l v daha iyi galisma kapasitesini arttirirlar. Ama eylemler ayni zamanda
o A /:.; wesy grubun gidisati hakkinda ayrismalara yol acabilir, yipranmaya

Orgiit

neden olabilir ve bazen de grubun hazirlikh olmadigi yasal

P4
Ton \7 Zamanlama prObIemIere neden Olablllrler.

Kaynaklar

Bir dogrudan eylemin pozitif sonuclarini arttirmal ve negatif
sonuclarini azaltmaliyiz. Antrenmanlar yapin! Tiim Gyelerin/katihmcilarin bir dogrudan eylem
antrenmanina katilarak eylem sirasinda ne yapacagini ve kendisini nelerin bekledigine iliskin
bir deneyim yasamasi bilgece bir yaklasimdir.

insanlarin heyecanlanacagl eylemler secgin! Ayrica grubun deneyimini de géz 6niinde
bulundurun. Liderlik ve beceri gelistirmek lizere bazen zorlu eylemler se¢cmek iyi olabilir ama
zorlarken altinda kalinmamalidir. Sokakta bildiri dagitmak yerine bir Gniversite isgal etmek
kisilerin duygusal, fiziksel ve psikolojik sonuclarina hazir olmama ihtimalinden dolay: ciddi
yipranmalara neden olabilir. Ek olarak, grubun hangi becerilere halihazirda sahip oldugu goz
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https://www.academia.edu/3748286/FLASHMOB_DANSI_TOPLUMSAL_MUHALEFET

éniinde bulundurulmalidir. Ornegin grubun ¢ogunun teknolojik becerileri varsa online bir
eylem yapmak daha anlamli olur. Ama mesela bir grup sanat ve kukla yapiminda yetenekliyse
bu durumda yaratici bir sokak tiyatrosu yapmak en iyisi olur.

Katilimi arttirmayi ve amaglari érgiitlemeyi gz 6niinde bulundurun. Eger politik olmayan bir
mahallenin sakinlerini etkilemeye calisiyorsak bu durumda bir cok insanin katilabilecegi,
digerleriyle etkilesim icinde olabilecegi ve konu hakkinda daha fazla sey 6grenebilecegi bir
etkinlik dizenlemeyi isteyebiliriz.

Bir ¢ok kiglk grup aciliyet-bagimhlik hapini yutar ve zamanlarini eylem yapmaya, eylem
yapmaya, eylem yapmaya harcar. Bunun sonucu olarak bazi gruplar grup saghginin
iyilestirilmesi, grup icindeki glic-dengesizligi konusuna el atmayi, yeni kisilerin gelmesini ve
egitim calismalarina katilmasini saglamayi, arkadaslik kurmayi es gecer. Bu da grubun
dagilmasina bir zemin hazirlar. Eylem yapmanin su anda grubun yapabilecegi en iyi sey olup
olmadigini ara sira sormakta fayda vardir.

Eylemlerimizi medyada genellikle yayinlanan bir “zaman” veya
Ariaglarusmllie o “olay”la iliskilendirirsek medyada yer almayi daha fazla glivence
Yeniden grup olma ede! .
"y L\ altina almis oluruz. Muhabirler genellikle 1 Mayis Is¢i Bayrami, 23
<
ikl V N xoum  Nisan Cocuk ve Egemenlik Bayrami gibi yillik etkinlikler hakkinda
haber yaparlar. Is diinyasiyla ve politikayla ilgili galisan muhabirler

\Y) v
/\ de genellikle karsi tarafin etkinlikleri hakkinda haber yaparlar,
£ A A Mesaj

a7

Kaynaklar

Orgiit

ornegin lokavt goriismeleri ya da sirketlerin ortaklar toplantisi gibi.
3 (6rnek: 2014 Gezi Parki _eylemleri sirasinda 6len Berkin Elvan’in

Zamanlama yyruylmasina iliskinin davanin sonuclanamamasi _nedeniyle 2015

olim yildoniminde yapilan eylemler)

Eylemlerimizi zamanlarken ayrica hedefimizin hassas oldugu zamanlari da dikkate almaliyiz,
ornegin, politik partiler secimler sirasinda hassastir.

Zamanlamanin, eylemin lojistik hazirligini nasil etkileyecegi de hesaba katilmalidir. Biiyiik
actk hava yuriyuslerini karli kis glinlerinde diizenlemek yeni katilimlari ciddi bicimde etkiler.
Grup, bu tir blyik veya benzer blyiklikte bir eylemi etkili bicimde ic mekanda
gerceklestirmenin altindan kalkabilir mi? Muttefiklerimizin etkinliklerini de hesaba katmamiz
gereklidir. Eylemimizi, ulusal bir eylem ginuyle iliskilendirmek bizim yerel diizeydeki
eylemimize sosyal goriinlrlik konusunda ciddi bir katki saglayabilir.

Son olarak bir eylemin zaman cercevesini de tasarlayin. Eylem sadece 10 dakika mi siirecek?
Bir saat? 2 gun? Toplanti bélmek gibi kisa eylemler genellikle heyecan vericidir ama siklikla
medyada c¢ikmasini saglamak igin iyi bir 6n hazirliga ihtiyaci vardir. Mesela bir muhabire
onceden eylemin haberi verilebilir veya eylem zaten medyanin bulunacagl bir yerde
yapilabilir. Uzun eylemler moral ve heyecani ayakta tutacak motivasyonlari diisinmemize


http://www.diken.com.tr/berkin-elvan-olum-yildonumunde-turkiyenin-dort-bir-yanindaki-eylemlerle-anilacak/
http://www.diken.com.tr/berkin-elvan-olum-yildonumunde-turkiyenin-dort-bir-yanindaki-eylemlerle-anilacak/
http://www.diken.com.tr/berkin-elvan-olum-yildonumunde-turkiyenin-dort-bir-yanindaki-eylemlerle-anilacak/

zorlar bizi. Mizik, yaratici skegler, konusmalar, interaktif oyunlar vb. etkinlikleri dikkate alin.
Uzun eylemler ayrica ciddi bir planlama gerektirir ¢link(i yemek, su, tuvalet, uyku vb. bir cok
seye dair planlama yapilmalidir. (6rnek: Validebag Korusu’nda yapilan eylem)

Amaglar & Stratejiler Kaynaklar zaman, para, beceri ve goniillilerden olusur.
eniden grup olma Hedef ..
B Eylemler her zaman beklenenden daha fazla enerji ve zaman
p— r, bu yiizden ihtiyaclari planlarken c5 | k
. V ~ o Al bu ylizden ihtiyaclari planlarken cémert olun. Kayna
a \ agirlikh bir eylemi planlarken benzer eylemleri yapmis kisileri
V /< cagirarak bir 6n arastirma yapin ve bir fikriniz olsun.
orgie 4 == Mesy - Bazi taktikler digerlerinden daha pahalidir. Bir pankart asmak

Yeniden grup olma

iligkiler

Orgiit

> 43 icin teknik tirmanis veya glivenli olmak igin c¢esitli aletler
Ton \7 Zamanlama gerekebilir. Ote vyandan blokajlar daha wucuz araclarla
Kaynaklar yapilabilir.

Hangi harcama kalemlerinin karsilandigini ve hangi harcamalarin azaltilabilecegini distndn.
Bir sosyal hareketin pargasi olmanin gigli yani, ara¢ ve kaynaklara sahip olan gruplarin
bunlari diger gruplarla paylasabilmeleridir. Gonllli avukatlar, gonulli saghkgilar, ses
sistemleri, medya iletisim listesi, megafon (6rnek: Gezi Eylemleri sirasinda calisan gonulli
avukatlar, CHD; gonulli saglk ekipleri). Sabit harcamalar genellikle mahkeme, avukat vb.
yasal idari isler i¢in ve fotokopi gibi diger isler icindir. Bunlar icin bitce ayarladiginizdan emin
olun.

Mesajimiz amacimizi iletmeli, anlamli ve (dzellikle aktivist

Amaglar & Stratejiler

Hedef olmayanlar icin) kolay anlasilir, kisa ve basit olmalidir. Ornegin,
X Lo “George Bush: Irak’taki savasi durdur” mesaji, kampanya
V iy kKomm  gmacini, problemi ve hedefi tek climlede anlatiyor. Her
F

etkinlikte diinya gortsiimizi anlatmamiza gerek yok.

V4 v
IA /\; Mattefikleriniz, hedefleriniz ve kilit role sahip ilgili diger

3 Mesaj  kisiler/gruplar tarafindan mesajinizin nasil algilanabilecegini
dislintn. Baskalari icin inandirici mi, 6ne c¢ikiyor mu ve giiclii

Vava

Kaynaklar

Zamanlama

mU? Veya oOrgltsiz, zayif ve kolaylikla gozardi edilebilecek gibi
mi gortinlyor?

Sézcllere sahip olmak, havayi yakalamak ve anlami iletmek bakimindan gok iyidir. Bunun igin
cesitli egzersizler vardir. S6zci, mesaji ve kampanyanin amacini o andaki eylemle etkili
bicimde birlestirerek capici ve yakalayici bicimde anlatir (6rnek: Kiresel Eylem Grubu eylemi,

“Iklimi_Degil Sistemi Degistir” eyleminde grup sdzciisiiniin_basin _aciklamasi). Medya

genellikle eylemlerinizi televizyonda 30 saniye, yazili basinda 100 kelimelik metinle veya


http://www.canlihaber.com/validebag-korusunun-eylemcileri-nobeti-sonlandirdi-41701h.htm
http://www.yeryuzutanigi.com/cevre/kuresel-eylem-grubu-iklimi-degil-sistemi-degistir/
http://www.yeryuzutanigi.com/cevre/kuresel-eylem-grubu-iklimi-degil-sistemi-degistir/

iliskiler

N

fotografl kisa bir haberle yayinlarlar. S6zc, kisa bir climlede temel mesajlari vermelidir ve
eylemlerde bunun igin bir s6zci hazir bulunur. Mesajimizi gorsel olarak vermemiz bazen
daha cok ise yarar. Bir cogumuz blyilk pankartlar asamayiz ama renkli bir poster veya t-
shirtlere imajlar hazirlayabiliriz, basin agiklamalarinda yoldan gegenlere ve medyaya
verilebilecek brosurler ve bildiriler hazirlayabiliriz.

Etkili eylemler ¢ogunlukla tliketim noktalarinda (Urinlerin satin

Amaglar & Stratejiler

e | Hedef alindig: yerler), Gretim noktalarinda (fabrikalar vb.) veya karar
Y e verme noktalarinda (bir sirketin merkez binasinda veya bakanhk

V \‘—Konum oniinde vb.) gerceklesmistir. Bir eylemin konumu hedefle

v iliskilendirilmisse problemi goérsel olarak ortaya koymak ve

A /\A o hedefi problemle iliskilendirmek daha kolay olur. Bir komir

Orgiit

A madeni alaninda (sorunun gerceklestigi yerde) yapilan bir
protesto muhabirlere problemin buylikliglini gosterecektir.

P

Kaynaklar

Zamanlama

(6rnek: Greenpeace Akdeniz'in nikleer santraller zirvesi

toplantisinin yapildigi otelde gerceklestirdikleri eylemler)

Mesafeyi distinin. Medya ve katilimcilar uzak bir eyleme ya da toplu tasimayla gidilemeyen
bir yerdeki eyleme daha az katilirlar. Lojistik zorluklari hesaba katin; uzak eylemler temel
ihtiyaclarin planlanmasini gerektirir, 6rnegin, nerede ve ne zaman yemek yenecek, su
nereden bulunacak, tuvaletler, siginma alanlari ve ulasim nasil olacak vb. Eylem igin
belirlenen bu yerden daha yakinda benzer bir hedef var mi? (6rnek: Hayvan Haklari

Savunucularinin, sehir disinda bulunan Kisirkaya Hayvan Barinagi onine sehrin cesitli

yerlerinden otobus kaldirarak gerceklestirdikleri eylem)

Eylem alanina erisimi disliniin. Hem katiimcilar hem de medyanin 6zel milke erisimi ¢ok
daha zordur, 6rnegin magazalar veya ofisler gibi. Katilimcilarin bu yerlere nasil girecegine
dair bir planiniz olsun. Mesajin disariya nasil cikarilacagini da planlayin. Bir gazeteciyi iceri
sokabilirsiniz veya yakinda, halka acik bir alanda bir s6zci bulundurabilirsiniz. Mesaji disariya
interneti kullanarak da tasimak bir secenek olabilir 6rnegin canl yayin programlarini
kullanmak gibi ama bu gibi durumlarda teknik aksakliklarin yasanabilecegini unutmayin.

Siddetsizlik Egitim ve Arastirma Merkezi

www.siddetsizlikmerkezi.org

merhaba@siddetsizlikmerkezi.org
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http://www.greenpeace.org/turkey/tr/news/nukleer-santraller-zirvesinde-greenpeace-eylemi-300514/
http://www.greenpeace.org/turkey/tr/news/nukleer-santraller-zirvesinde-greenpeace-eylemi-300514/
http://yesilgazete.org/blog/2015/02/02/kisirkayada-hayvan-barinagi-protestosu/
http://yesilgazete.org/blog/2015/02/02/kisirkayada-hayvan-barinagi-protestosu/
http://yesilgazete.org/blog/2015/02/02/kisirkayada-hayvan-barinagi-protestosu/
http://www.siddetsizlikmerkezi.org/
mailto:merhaba@siddetsizlikmerkezi.org
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